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Introduccion

Este ensayo busca aproximarse a conceptos como la necesidad de trascen-
der, su diferencia con perdurar, y como éstos influencian el ego del arquitec-
to. Se hara hincapié en poder comprender qué consecuencias deja dicho ego
en los colegas y pares, y en el mundo de la arquitectura. La manera que aqui
proponemos para abordar esto es mediante un paralelismo con los medios
de comunicacion y el concepto de “mediatizacion” como punto de referencia,
explorando los efectos que trae dicha nocion en conjunto con el ego de los
arquitectos o de los personajes mediaticos.

¢ Qué es trascender? ;Qué es perdurar?

El sentido mas inmediato y elemental de “trascendencia” refiere a una meta-
fora espacial. Trascender significa pasar de un ambito a otro, atravesando el
limite que los separa. El concepto de trascendencia incluye ademés la idea de
superacion o superioridad y no significa necesariamente que interese a quie-
nes lo tratan a nivel consciente, sino que produzca en ellos sensaciones muy
profundas. “Y en lo que refiere a la trascendencia, ésta alude a lo que es el
objetivo de la existencia’- Jacques Lacan, “Lacan, discurso, acontecimiento:
Nuevos analisis de la indeterminacion textual”

Dejar al mundo un legado cultural trascendente es el objetivo de muchos
artistas, cientificos y arquitectos, entre personas de otros campos; conseguir
que el propio trabajo sea admirado por decenas de generaciones después de
nuestra muerte es inherente a la biisqueda de trascender.

Por otro lado, perdurar es un término que refiere a persistir o permanecer
en el tiempo. Lo que perdura es aquello que se conserva en las mismas con-
diciones pese al paso de los dias. La nocién de perdurar suele asociarse a
permanecer en la memoria de la gente atin después de su desaparicion fisica.
Puede decirse, por lo tanto, que una persona perdura cuando, tras su muerte,
sigue siendo motivo de charla, homenaje o recordatorio debido a su legado.

Reconocidos arquitectos disfrazados en Beaux Arts Ball de 1931 en Nueva
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York. De izquierda a derecha: Stewart Walker (Fuller Building), Leonard
Schultze (Waldorf-Astoria), Ely Jacques Kahn (Squibb edificacion), Wi-
lliam Van Alen (Chrysler Building), Ralph Walker (1 Wall Street), Deward
(Metropolitan Tower), y Joseph H. Freeland (Museo de Nueva York).
Alrededor de 25 arquitectos concurrieron al baile anual de Beaux Arts Ball
el 23 de enero de 1931 en Nueva York disfrazados de sus edificios mas famo-
sos. El evento fue anunciado por New York Times como algo modernista,
futurista, artistico y feminista.

¢Es lainsercion en los medios de comunicacion una her-
ramienta para poder trascender?

Es evidente que hoy en dia la exposicion mediatica es sinonimo de reconoci-
miento que, en general, es asociado a la necesidad trascender. Pareciera que
el alcance de estatus de celebridad y popularidad se determina pura y exclu-
sivamente por el ptublico que desea. No obstante, es posible que posterior-
mente otro tipo de publico halle un sentido diferente al producto de dicho
reconocimiento, exacerbando un fenémeno cultural que excede al personaje.
Ricardo Fort y Mirtha Legrand son dos exponentes de esta situacion. El paso
efimero pero contundente por los medios del primero, y el crecimiento y
trayectoria de la segunda, no son determinantes a la hora de comprender
quiénes componen su publico. Por otro lado, la cultura de la fama también
se genera en gran parte por los medios de comunicacién motivados por la
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necesidad de tener y disenar un grupo de personajes famosos sobre los cua-
les hablar, y también, por los medios privados que financian que, a la larga,
también son determinantes para poder generar o potenciar dicho recono-
cimiento. Se genera asi una rueda de tres intermediarios: los medios de co-
municaciéon masivos, las entidades privadas encargadas de financiar dichos
medios,y, en gran parte, el ptblico que consume.

Norman Foster sentado en la mesa del programa de televisién “Almorzan-

do con Mirtha Legrand” (actualmente transmitido por Canal Trece).
Fotomontaje a modo de parodia del programa de television antes mencio-
nado, donde se intercambia la figura de Mirtha Legrand (conductora del
programa) por la de Norman Foster.

Desde el punto de vista de la arquitectura, segtin el urbanista y docente Wi-
told Rybczynsk, seria “puro romanticismo suponer que la profesion puede
quedar al margen de una tendencia que guia el gasto mundial [...]. Siendo
esta situacion algo emblematico de una era donde la riqueza privada cons-
truye los establecimientos culturales que el sector publico no quiere finan-
ciar. Los nombres de arquitectos se transforman en marcas, recibiendo titulo
(“starchitect”) que ninguno de ellos busco pero que bien saben explotar”.

El codiciado titulo “Ganador del premio Pritzker” es mas o menos sinénimo,
hoy en dia, de la etiqueta “arquitecto-estrella”.

“El premio Pritzker comienza a perpetuar un entorno que no es saludable
para la arquitectura: se crea una division demasiado fuerte entre ganadores

H 109



Nicolas Kazanietz - Julieta Lonegro - Catalina Silva Antista

y no ganadores del mismo calibre. El juego mismo de la fama es el ganador
final, aunque asi lo sea sin querer. Proyectos codiciados y otras oportunida-
des que tal vez se adapten mejor a otros candidatos, bien pueden ir a los ga-
nadores del premio Pritzker, ayudando a reforzar la tendencia de “edificios
de diseniador” en la misma linea que los bienes de consumo y productos de
disenador” (Iloniemi Laura, 2014).

Como resultado, el premio hace que sea mas facil tanto para los medios de
comunicacion como para los clientes, que se sientan seguros de que estan
lidiando nada menos que con “arquitectos verdaderamente lideres mundia-
les”. De esta manera, el premio Pritzker es una garantia de calidad de estre-
llato, y de la posibilidad de que edificios relacionados con los ganadores del
premio tengan un perfil particularmente alto.

Esto indudablemente, participa de la rueda comunicacién-financiacion-con-
sumo y también, alimenta al “branding” o mercadeo de un nombre recono-
cido en el mundo de la arquitectura. Los medios privados buscan financiar
proyectos de arquitectos reconocidos en la bisqueda de un mayor publico
que consuma esa arquitectura, y los arquitectos buscan participar de la rue-
da de medios que en definitiva logran generar ese financiamiento.

La exacerbacion de las componentes mercantilistas de la arquitectura y de
la cultura, convierten en producto y en bien de consumo, entre ellos, a la ar-
quitectura y al arquitecto. La obra y el sujeto convertidos en fetiche, en tanto
objeto de consumo.

Proponemos, aunque parezca osado, comparar la presencia de Mirtha Le-
grand en la television argentina, con la de Norman Foster en la arquitectura
global. La primera representa una mirada conservadora pero relativamente
respetada de los medios de comunicacion; su perdurabilidad en los medios
esta dada, en gran parte, por su trayectoria. Su figura esta instalada como es-
tandarte de los medios nacionales; su imagen y persona estan mas alla de lo
que se pueda llegar a hacer y/o decir hoy en dia, permitiendo esta situacion
que su imagen sea utilizada con el fin de patrocinar variedad de productos
o marcas dado el reconocimiento popular asociado a la misma. Por su lado,
Norman Foster, es un arquitecto que por trayectoria esta, hoy en dia, mas
alla de la calidad de su produccion como arquitecto, se busca su nombre, mas
alla de su calidad. Muchos paises afioran tener arquitectura asociada a él. En
ambos casos, el factor ego y la bisqueda de trascender estan mas que claros,
pero atados a la trayectoria y a la construccion paulatina de sus nombres e
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imagenes.

¢;Qué es el ego? ;Como se traduce el ego en la arqui-
tectura?

Desde el punto de vista de la teoria del psicoanalisis (Sigmund Freud, “el Yo
y el Ello”, 1923) el ego es aquella instancia psiquica en donde la persona se
reconoce como yo Unico y toma conciencia de su propia identidad y de su
relacion con el mundo exterior.

Desde el punto de vista del lenguaje coloquial, el ego suele entenderse como
un exagerado amor por uno mismo y la anteposicion de las necesidades per-
sonales por sobre las de terceros. Por lo general, suele ser un concepto con
una connotacion mayormente negativa por atribuirlo, en parte, al desin-
terés que una persona demuestra por cuestiones ajenas a las propias, pero
también es considerado indudablemente un motor de creacién y motivacion
personal

El ego genera entre otras cosas, confianza en las aptitudes de una persona en
poder desempenarse en lo que sabe y puede hacer de manera mas despreo-
cupada con respecto a las problematicas que puedan surgir. En oficios como
la arquitectura o en los medios televisivos sucede que sus profesionales, de-
pendiendo el grado de egoismo que manejan, se desempeiien de diferente
manera en relacion a sus pares.

Perdurar y trascender se convierten en un objetivo crucial para la personali-
dad egoista y suele suceder que desde el punto de vista de los arquitectos se
suele desdibujar el limite entre su desempefio creativo y sus objetivos perso-
nales. Es quizas destacable la necesidad de trascender a través de sus obras,
que en la mirada del disefiador son su nombre y el branding asociado al pro-
yecto lo que realmente trasciende. Esto se logra desde la monumentalidad,
la osadia de las formas, desde ir en contra de los paradigmas arquitectonicos
o desde la propia biisqueda por innovar. Aunque la realidad probablemente
dicte que dicha trascendencia va a estar subordinada a una construccion cul-
tural externa.

¢Son los medios de comunicacion los responsables de
dar rienda suelta a las personalidades egolatras?

Dada la exposicion excesiva en medios, los arquitectos tienden a utilizar sus
nombres a modo de “trademarks” (marcas registradas) como marketing de
proyectos. Esto es algo propiamente devenido de la basqueda por parte de
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los mismos de la sobreexposicion de sus ideas plasmadas en proyectos cons-
truidos o de papel, pero como se mencion6 antes, dicha sobreexposicion me-
diatica como modo de atraer un publico determinado segun el tipo de pro-
yecto, alimenta el ego de los arquitectos, en este limite, desdibujado entre la
busqueda personal y el altruismo al cual la arquitectura suele estar asociado.
Ya no se entiende si lo que importa es la obra terminada o el hecho que quien
la haya disefiado sea el autor de la misma. Esto es crucial para entender la
ambigiiedad que caracteriza a la practica de los “starchitects” de los siglos
XX y XX

Ricardo Fort, explicitamente motivado por su ego, representa en los medios
de comunicacion argentinos, un caso ejemplar de rapido y metodico acen-
so a la fama, financiado en gran parte por si mismo, pero perpetuado por
un incansable deseo de ser “alguien” en dicho medio y por el factor caris-
ma aportado por la personalidad extravagante de su figura. Marketing de su
nombre dio un fuerte resurgir de la popularidad de productos de la empresa
familiar Felfort, desde la mera explotacion y sobre exposicion de su imagen
personal en los medios. El caso es comparable con la situacion de la firma
BIG, en el mundo de la arquitectura y el disefio. Bjarke Ingels es un arquitec-
to danés responsable, entre otros, de la invasion de arquitectos nordicos en
la arquitectura de la globalizacién. Inicialmente, el nombre de su firma BIG
hace alusion, en inglés, a algo grande. No es casual la eleccion de dicho nom-
bre cuando en vez de Bjarke Ingels Group, podria haber sido Bjarke Ingels
and Partners. El nombre de la firma es parte del branding y del marketing
que se viene definiendo en este articulo. El carisma y la extremadamente
bien ideada logistica de marketing de esta firma de arquitectos le ha sabido
dar en muy poco tiempo entrada al circuito “Comunicacion-Financiacion-
Consumo” que, en ausencia de un premio Pritzker, también se lo pueda ca-
talogar a Bjarke como un starchitect del siglo XXI donde, la inmediatez y la
globalizacion han sido determinantes para su éxito, y han sido dos cosas que
¢l ha sabido explotar y exprimir en beneficio de sus productos. En este caso,
la calidad o no de su arquitectura no esta en discusion, pero si habria que
poder leer mas alla de una arquitectura de imagen o de carisma y entender
que tanta premeditacion son cartas en pos de alimentar el ego personal y la
busqueda personal de trascender en el medio en el que se desempena.
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Bjarke Ingels (Imagen publicitaria para prensa, 2015)
Fotomontaje a modo de parodia donde se fusiona la cara del arquitecto
Bjarke Ingels con el cuerpo, vestimenta e imagen de Ricardo Fort.

El ego de una mente creativa pretende la excelencia, y bordea la situacion de
creer que su obra es lo mas cercano posible a la perfeccion, por lo que se ge-
nera un ciclo vicioso de produccion para superar lo ya hecho y para superar
la obra de terceros.

Consecuentemente, en determinado momento se comienza a exceder el cam-
po de la creacion y se pierde el limite de la percepcion realista de la imagen
personal con el narcisismo jugando un rol importante aqui. El amor por uno
mismo y por la obra generada concibe una necesidad de aprobacién externa,
que, de no frustrarse, alimenta al previamente mencionado ciclo vicioso en
pos de alimentar esa imagen.

¢Cuales son las consecuencias del ego del arquitecto en
relacion a sus pares?

Cuando finalmente se desdibuja el limite entre lo personal y lo profesional
en el proceso de alimentacién del ego de un arquitecto en el desarrollo de sus
ambiciones, se pierde la consciencia de como repercute esta situacion en sus
colegas o, en definitiva, el entorno humano que lo rodea.

La infame y tempestuosa relacion aprendiz-mentor de Eileen Gray y Le Cor-
busier es un claro ejemplo del ego como factor de corrosion en una relacion
profesional.

En la ctispide de la fama de Le Corbusier, en su trayecto profesional, él se ha-
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llaba distanciado de su aprendiz por motivos mas profundos que la Segunda
Guerra Mundial. Se cree que el arquitecto habia desarrollado un afecto mas
profundo por Gray, evidentemente no correspondido, pues ella se encon-
traba en pareja y conviviendo con otro hombre en una casa disefiada por la
misma. La susodicha casa E1027 “blanca y moderna” segiun Le Corbusier,
habia sido escenario de una violencia mas trascendental en sus vidas que la
proveida por el trascurso de la Segunda Guerra Mundial.

El primer acto de “violencia”, segtin constatado por las misivas intercambia-
das entre ambos personajes, se concibe con el asentamiento de la abandona-
da y amedrentada casa post guerra. La misma se encontraba desocupada y
dicha ocupacion es producto de la obsesion generada por la falta de alimen-
tacion del ego de este afamado arquitecto. Eileen Gray tilda de “vandalismo”
lo que Corbusier trata como “arte”, en referencia a aquellos muros interveni-
dos por el arquitecto transformandolos en murales pintados con historias de
dudoso significado pero, por sobre todo, inspirado por los retratos de muje-
res de Argelia, producto de su migracion durante la guerra.

“Le Corbusier explico a sus amigos que Badovici estaba representado a la de-
recha, su amiga Eileen Gray a la izquierda, y el contorno de la cabeza y el pelo
de la figura sentada en el centro, decia, era el hijo deseado y nunca nacido
de la pareja”. Esto se puede entender como el ego de Le Corbusier plasmado
en la pintura, la necesidad de trascender en un entorno intimo a través de la
provocacion.

“Por qué, entonces, Le Corbusier vandaliza la misma casa que a él le gusta?,
Pens6 que los murales la irian a mejorar?|...] Como todos los colonizadores,
Le Corbusier no penso en ello como invasion, sino como regalo” (Colombina
Beatriz, 2000).

Colomina se hace una pregunta interesante, ¢por qué dafiaria uno algo que
considera bueno?; en este caso una vivienda producto de sus postulados te6-
ricos y del devenir de la arquitectura moderna. La respuesta yace en entender
que en la mentalidad de este personaje, él no estd danando ni vandalizando,
él estd mejorando lo mejorable. Creer que uno puede mejorar el disefio de
un colega habla muy fuerte de la magnitud de su ego, con la diferencia que
en este preciso caso se encuentra motivado por la indiferencia. Cualquiera
creeria que la manera de alimentar el ego de un arquitecto es alabarlo e ido-
latrarlo, pero la lectura mas alla en el “arte” de Le Corbusier se puede com-
prender como su manera de llamar la atencion de Eileen Gray en el marco de
su obsesion por dicha atenciéon. En un determinado momento, se le adjundi-
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ca erroneamente al reconocido arquitecto, el disefio de la arquitectura de la
casa E1027, la cual él rebautiza “Casa en Cap Martin” nunca corrigiendo al
redactor de la publicacion y osando tomar propiedad intelectual del produc-
to de su aprendiz.

Esta es la manera que él tiene de auto-alimentar su ego en respuesta a la in-
diferencia expresada por Eileen Gray al respecto. Para este arquitecto -cuyas
aspiraciones personales se llevaron por delante cualquier tipo de ética pro-
fesional- la provocacion juega un fuerte papel en la necesidad de llamar la
atencion y trascender.

Le Corbusier pintando las paredes blancas de la casa de Eileen Gray E1027.
(Verano 1939)

Concluimos que en el ambito de la arquitectura se suele dar un clima pro-
penso a la confrontacion entre ambiciones y motivaciones, donde al verse
desdibujado el limite de lo que es considerado profesionalmente ético prima
la biisqueda de tomar ventaja o beneficio personal.El ego del arquitecto en
conjunto y querer trascender son los factores claves encargados de desdibu-
jar el susodicho limite; no obstante, resulta ser el principal motor de crea-
cion y de innovacion en el mundo de la arquitectura. Es una herramienta
que tiene sus contracaras, como fueron detalladas previamente pero que, en
definitiva, ofrece la posibilidad de estar constantemente fuera de la zona de
confort, promoviendo asi, la necesidad de elaborar nuevas teorias, paradig-
mas y modos de hacer arquitectura.
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Como eventualmente redact6 Paolo Soleri, “Si el ego de un arquitecto es de-
masiado pequeio, su carrera esta destinada a la mediocridad. Si su ego es
vasto, probablemente haga contribuciones muy importantes a la arquitectu-
ra” (Soleri Paolo, en “Arcology” 1959).

Imagen intervenida. Encuentro de arquitectos alrededor del mundo con sus
respectivos proyectos.

De izquierda a derecha: Rem Koolhass (CCTV Building, China), Lina Bo
Bardi (Masp Museum, Brasil), Bjarke Ingels (Cross Hash Tower, Corea del
Sur), Norman Foster (30 st Mary Axe Buiding, Londres), Le Corbusier (Vi-
lla Savoye, Francia), Zaha hadid (Heydar Aliyev Center, Azerbaiyan), Ei-
leen Green (Casa E1027,Francia).
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