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RESUMEN

La inmigracioén, fenémeno que a lo largo del
tiempo ha conformado la ciudad —social y
fisicamente- ha tenido distintos efectos en
lo urbano y en los modos de relacionarse de
las poblaciones locales y extranjeras con los
espacios publicos.

Una de las colectividades mas importantes

de la demografia portena hoy es la boliviana.

El Mercado Andino es un espacio poco
estudiado, aunque altamente representativo
de la bolivianidad, con diferentes elementos
de comunicacion intercultural conformando
su espacialidad.

El presente escrito propone un andlisis de
su urbanidad, su comunicacién intercultural
y su valoracidn por parte de los espacios de

poder locales.

> ACERCA DE LA AUTORA

ABSTRACT

Immigration, a phenomenon that has shaped
the city —socially and physically- over time,
has had different effects on the urbanityand
on the ways of relating of local and foreign
populations with public spaces.

One of the most important collectivities of
Buenos Aires demographics today is the
Bolivian. The Mercado Andino [Andean
Market] is a scarcely studied space,
although highly representative of Bolivianity,
with different elements of intercultural
communication conforming its spatiality.
This article proposes an analysis of its
urbanity, its intercultural communication and

its assessment by local power spaces.
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Si bien las auto-

ras reconocen las
limitaciones que los
indicadores y medidas
estadisticas desarrolla-
das hasta hoy ofrecen
sumado a la dificultad
de captar por si solas
las dimensiones socia-
les de la espacialidad,
entendemos que apor-
tan una herramienta
interesante y poco
explotada para los es-
tudios de espacialidad
urbana que comple-
menta los estudios
que estamos realizan-

do en este trabajo.

Migracién, inmigraciony la
construccion de Buenos Aires

La inmigracién extranjera en Argentina
tuvo un papel preponderante en el
proceso de urbanizacién del pafs. Y a
pesar de haberse intentado desde tiempos
tempranos convocar la inmigracién para
poblar el extenso territorio nacional, ha
sido la ciudad capital la gran cindad de
entrada gracias a su puerto y también un
gran centro de oportunidades, a donde
se ha dirigido gran parte de la poblacién
que ha arribado desde distintos origenes.
Apoyados en la visién de especialistas en
demografia social y migraciones (Mera

y Marcos, 2015; Marcos y Mera, 2011)',
para el presente trabajo se tomardn como
un complemento de importancia los da-
tos brindados por los censos, ya que nos
permitirdn comprender la cuestion de la
espacialidad, su produccién, reproduc-
cién y rol social en el ambiente urbano.
La intencién de utilizar datos demogrifi-
cos encuentra su justificacién en que

dar cuenta de las particularidades de
la insercién residencial de los inmi-
grantes a partir de una tipologia que
integre la dimensién socioldgica y

la material del espacio urbano per-
mite captar nueva informacién de
este complejo proceso socio espacial
y aportar datos que enriquezcan el
debate, cldsico pero siempre vigente,
sobre las desigualdades y exclusiones
en el acceso y el derecho a la ciudad
para amplios sectores sociales (Mera,
Marcos, y Di Virgilio, 2015, p. 330).

Esta postura, plantea inclusive que
“sobre toda estructura de distribucién
residencial, se tejen précticas urba-

nas cotidianas” (Mera, 2014, p. 254) y
coincide, entre otros, con los trabajos
de Lefebvre (2000, 1991) quien ya habia
planteado que es necesaria una visién de
los espacios desde el uso y los usuarios,
y establecia que la ciudad —entendida
como lo fisico, lo construido— es una
produccién humana que se origina en

lo urbano: la realidad social constituida
por vinculos resalta la importancia de los
lazos relacionales en la conformacion de
la ciudad. Entendemos que la ciudad no
es un elemento cristalizado e inmutable
y que muchas veces las caracteristicas
de la sociedad que la habita se refle-

jan en la configuracién de sus formas.
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Comprender quiénes habitan el espacio
y c6mo lo hacen proporcionaria he-
rramientas para un conocimiento mas
profundo de la vocacién de uso de cada
lugar y qué tipo de vinculos fomenta.

El entender el origen de los habitantes y
su situacién dentro de la ciudad puede
ayudar a vislumbrar algunas relaciones y
solapamientos culturales:

Si abarcamos también la musica, los
rituales y la gastronomia o alguno de los
elementos cruciales de cualquier defi-
nicién de cultura, ripidamente adverti-
remos que cada ciudad es Babel y que

la diversidad no esta distribuida en el
espacio, sino mds bien puesta en juego
en cada espacio (Grimson, 2015, p. 58).

Si bien es sabido que nacionalidad no

es sinénimo de cultura, y que confundir
ambos términos encubriria las heteroge-
neidades dentro de cada grupo, extranje-
rizaria a los hijos de extranjeros y repro-
duciria el mito de un nosotros nacional
(Mera citado en Grimson, 2011; Novick,
2010); aun asi consideramos como
valioso el aporte que pueden realizar los
datos censales respecto al origen de los
habitantes del territorio para el presente
estudio, dado que aportan informacién
sobre la importancia numérica, distribu-
cién y antigliedad de residencia de cada
grupo, para estimar asi el tipo de ocupa-
cidn y arraigo al sitio.

La llegada de extranjeros con la decision
de radicarse en el territorio se ha mostra-
do entonces como un fenémeno continuo
y amplio que ha variado dindmicamente
segin el paso del tiempo y de los diversos
hechos histéricos: hacia 1850 la cantidad
de poblacién extranjera rondé el 50% del
total de los habitantes de la ciudad. Luego
de la Primera Guerra Mundial el nimero
comenzé a disminuir hasta llegar en el
censo de 1991 a su valor relativo més bajo
(10,7%). Posteriormente el nimero tuvo
un leve aumento, registrando el censo de
2010 un 13,2% de extranjeros (Direccién
General de Estadisticas y Censos -
Ministerio de Hacienda, 2011). Segtin
este mismo censo —el dltimo realizado en
el pais—la Ciudad Auténoma de Buenos
Aires (CABA) ocupa el segundo lugar



en el cuadro de poblacion nacida en el
extranjero segin provincia, con el 21,1%
del total. El primer puesto lo ocupa el
conjunto de los 24 partidos que confor-
man el Gran Buenos Aires con el 41,1%,
y el interior de la provincia contiene un
11% (INDEC, 2012) con lo cual concen-
tran entre los tres destinos el 73,3% de

la inmigracién censada. Ninguna de las
otras provincias argentinas llega a repre-
sentar un 4%, con lo cual se manifiesta la
importancia de estudiar el territorio de la
ciudad capital.

Simultineamente, han variado también
los origenes de las personas no-nativas en
el territorio de la ciudad. En los dltimos
cuatro censos —es decir, desde los afios
ochenta—, se evidencia que la poblacién
europea, mayoritaria en el primero de
estos registros fue disminuyendo hasta
un cuarto de su valor en 2010 debido al
progresivo envejecimiento y defuncién
de este grupo de quienes eran, en gran
medida, supervivientes de los flujos lle-
gados en la primera mitad del siglo XX.
En sentido opuesto, la inmigracién desde
paises limitrofes y del Pert se ha casi tri-
plicado en el mismo periodo. A la vez, la
inmigracién asidtica se ha cuadruplicado,
aunque en sus valores totales no llega a
la relevancia de los otros grupos. Lo que
estos guarismos ponen en evidencia es el
dinamismo de la inmigracién y la varie-
dad de origenes que histéricamente han
conformado la poblacién de la ciudad
(ver Grifico 1).

Desde el punto de vista de lo construido,
un ejemplo de las modificaciones urba-
nas que se han originado en la migracién
e inmigracion fue el desplazamiento de
la poblacién de mayores recursos desde
el centro y los barrios del sur, hacia el
norte de la ciudad, motivado por las
epidemias de célera y fiebre amarilla de
1869 y 1871, dejando vacantes las zonas
que abandonaban y que pasaron a ser
ocupadas por trabajadores del puerto, en
gran nimero extranjeros. Otro ejemplo
ha sido la formacién de los barrios po-
pulares y villas. Estas dltimas nacen en la
CABA a finales de la década del treinta,
enmarcado en el proceso de industria-
lizacién y los movimientos migratorios
de las provincias del interior hacia la
capital (Di Virgilio, Marcos y Mera,
2015; Mera, Marcos y Di Virgilio, 2015;
Mera 2008). Este ultimo tipo de habitat
se encuentra en la actualidad altamente
relacionado con la poblacién extranjera

y principalmente de paises limitrofes, ya
que casi la mitad de la poblacién de esos
sectores censada en 2010 declara haber
nacido en otro pais, lo cual “revela una
marcada relacién entre inmigracién y
pobreza en la CABA, al tiempo que refle-
ja la existencia de condiciones de acceso

a la vivienda excluyentes para ciertos
grupos procedentes de la migracién, para
muchos de los cuales la tinica forma de
acceso a la Ciudad pasa por estas alter-
nativas de hdbitat informal” (Di Virgilio,
Marcos y Mera, 2015, p. 46).

Sin embargo, pese a la larga data de la
relevancia de la inmigracion, el argumento
respecto a la distribucién espacial de los
extranjeros residentes en la capital no fue
motivo de estudio hasta los afios setenta
cuando nacieron “atravesados por ese mo-
delo del “crisol de razas’ [...] que por largo
tiempo dominé los imaginarios en torno
a la ciudad, tanto como la historiografia

y el andlisis social” (Mera, 2008, p. 12).

Se habria repetido en este aspecto la idea
homogeneizante de ver a la ciudad como
un todo uniforme. Segin la misma autora,
esta postura seria puesta en discusion
recién en la década del ochenta, pasando

a realizar el andlisis desde una perspectiva
étnica, focalizando en el funcionamiento
de redes sociales que articulan los despla-
zamientos de las personas en el territorio.
Para esta época, la poblacién no-nativa ya
habia llegado a uno de sus valores hist6-
ricos mds bajos —probablemente dada la
expulsion de la poblacién en villas y asen-
tamientos por parte de la dltima dictadura
militar— y se realiza el primer censo con
cuestionario extendido, que permitié co-
nocer el pais de origen de los encuestados,
ademds de la situacion ocupacional de las
personas, la fecundidad y la seguridad
social, entre otras nuevas variables?. Es
decir que simultineamente con el interés
por comprender la composicion de la
poblacién se han generado herramientas
para conocerla.

En conclusidn, los datos con los que
contamos son los siguientes: segin la
Direccién General de Estadistica y
Censos (2014) el censo 2010 ha arrojado
entre otros datos que mds de la tercera
parte de la poblacidn que reside en la ciu-
dad no ha nacido en ella y que el 12,2%

Se toman para este
estudio los datos
aportados por la
Direccién General de
Estadistica y Censos
y los trabajos de
Mariana Marcos, Ga-
briela Mera y Maria
Mercedes Di Virgilio
mencionados enlas re-
ferencias, que explican
y tienen en cuenta las
limitaciones que cada

censo puede presentar.
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Grafico 1. Variacion de la poblacion extranjera en la ciudad de Buenos Aires y segun sus diferentes origenes
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de la poblacién total nacié en el extranjero
—poblacién que es en su mayoria femenina
(6,9% mujeres y 5,3% varones). También
que en la poblacién nacida en el exte-
rior se aprecian diferencias importantes
entre los nativos de paises limitrofes

y Pert respecto a los nacidos en otros
paises: en los primeros, el 78,7% se
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concentra en las edades potencialmente
activas (15 a 59 afios), mientras que en
los segundos el porcentaje de poblacién
de 60 afios y mds asciende a 48,2%; es
decir, representando a una poblacién
mads envejecida.

Dentro del territorio de la ciudad se ha
observado que la Comuna 1 (el centro



histérico y administrativo de la ciudad),
seguida de las comunas 7 (barrios de
Flores y Parque Chacabuco), 8 (Villa
Soldati, Villa Lugano y Villa Riachuelo)
y 4 (La Boca, Barracas, Parque Patricios
y Nueva Pompeya) son en conjunto las
que concentran mayor cantidad perso-
nas nacidas en el extranjero, englobando
entre las cuatro comunas mds del 45%
de la poblacién extranjera en la ciudad

y representando a 135.657 personas de
diversos origenes localizadas en zonas
donde mas del 20% de la poblacién tiene
ingresos inferiores a la canasta basica.
Como hemos visto, coincidiendo con el
ultimo aumento del nimero de inmi-
grantes se ha incrementado la poblacién
de oriundos de paises limitrofes y del
Pert en la ciudad. Mayormente loca-
lizados en la parte sur estos colectivos
migratorios resultan a la vez en habitan-
tes de las zonas con mayor nivel de dete-
rioro social y urbano; y son los espacios
publicos de esas dreas los que reciben la
presion de los fendmenos multiculturales
y multisociales, donde la diversidad de
identidades se confronta.

La poblacién boliviana en la
ciudad de Buenos Aires

Segin el ultimo censo nacional, del afio
2010, la comunidad de este pais andino

es el segundo colectivo inmigrante més
numeroso de la ciudad de Buenos Aires
contando un total de 76.609 personas

de ese origen, habiéndose multiplicado
exponencialmente en los tltimos treinta
afios. Las estrategias de migracion desde
distintas ciudades de Bolivia hacia Buenos
Aires y viceversa son variadas y como
ejemplo, Dolph (2011) distingue cuatro:
los movimientos de ida y vuelta en los que
la persona migrante sucesivamente se es-
taciona de modo temporario en la ciudad
volviendo a Bolivia hasta que consigue

la documentacién necesaria para trabajar
en el pais —-mayormente realizada por
hombres jévenes, solteros y sin hijos—; la
migracion de largo plazo —en general de
personas con familia en Buenos Aires—
que se ha asentado temporalmente en la
ciudad y cuya finalidad es volver algtin
dia a Bolivia; la migracién en circuito, de
personas que tienen familiares o contactos
también en otros paises -mayormente en
Brasil, Espafia o Estados Unidos—y que
migran de uno a otro de ellos; y el regreso

a Bolivia por parte de quienes han vivido
en Buenos Aires y deciden retornar a

su pais de origen. Lo que estas formas
evidencian son los continuos flujos entre
Buenos Aires y Bolivia y la importancia
que tienen los lazos de parentesco entre
las personas migrantes: muchos de los
movimientos estarian condicionados por
la presencia anterior de personas cono-
cidas, contactos, redes que faciliten la
obtencién de un puesto laboral y vivien-
da, lo que justificaria la forma atomizada
en que la poblacién boliviana se ha ido
asentando en la ciudad.

Al respecto, en el Grifico 2 se manifiesta
la distribucién de la poblacién boliviana
por comuna de la ciudad segun el dlti-
mo censo realizado en 2010. Se puede
observar que las comunas 7 (barrios de
Flores y Parque Chacabuco) y 8 (Villa
Soldati, Villa Lugano y Villa Riachuelo)
son las que concentran mayor cantidad
de personas bolivianas, seguida por la
Comuna 9 (Liniers, Mataderos, Parque
Avellaneda). Entre las tres comunas
congregan poco mds del 66% del total
de los bolivianos que habitan en la
ciudad. Particularmente, en cada una de
ellas la poblacién boliviana encarna casi
la mitad del total de sus inmigrantes.
Como se ha visto, estas tres unidades
administrativo-territoriales estin ubica-
das en el sur —la zona mds degradada de
la CABA, caracterizada socio-espacial-
mente por un déficit de infraestructuras
y servicios, y alta presencia de formas
precarias de hébitat.

Por otro lado, en un andlisis mds porme-
norizado basado en el trabajo de Marcos
y Mera (2015) se puede ver que es un
conjunto desigualmente distribuido y
muy condensado en el espacio urbano
(ver Grifico 3), y que se concentra fuer-
temente en determinadas dreas de las ya
mencionadas comunas: en algunas unida-
des espaciales llegan a constituir mds del
60% de la poblacién. Esta forma de aglu-
tinamiento se extiende luego hacia dreas
de la Aglomeracién Gran Buenos Aires
y arriba luego, inclusive, a zonas del cor-
dén frutihorticola. En su andlisis, Marcos
y Mera plantean también el interrogante
sobre las formas que podria adoptar

su integracion a la dindmica urbana
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Gréfico 2. Distribucion de la poblacion boliviana por comuna de la ciudad de Buenos Aires segun datos censales
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dada esta “tendencia a residir en zonas
caracterizadas por condiciones de vida
deficitarias” (2015, p. 270). Una préctica
que en cierto modo tenderia a reforzar las
barreras urbanas —entre zonas de riqueza
y pobreza, por ejemplo—y sociales —que
Dolph (2011) afirma, existen remarca-
damente desde la época de la dictadura
militar— ya presentes en el territorio.

Si bien se ha reconocido por parte

del Estado el aporte cultural de esta
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comunidad, habria sido poco lo legisla-
do en relacién con los aspectos sociales —
uno de los ejemplos que encontramos es
la adjudicacién de viviendas en los no-
venta del Barrio Charrua, en Pompeya,
hoy perteneciente a la Comuna 4- en

el cual el 80% de los habitantes era de
origen boliviano. Podriamos afirmar,
por otro lado, que a pesar de su relevan-
cia hoy es escasa la representacion por

parte del Gobierno de la Ciudad de esta


https://www.estadisticaciudad.gob.ar/eyc/wp-content/uploads/2016/08/CV031607.pdf

Grafico 3. Concentracion de la poblacién boliviana en la ciudad de Buenos Aires
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comunidad, su cultura o sus relaciones
interculturales’. En las publicaciones
estatales —desde el Canal de la Ciudad y
los sitios web oficiales— mayormente se
resalta su cardcter marginal —algunas po-
cas reflexiones sobre la discriminacidn,
estereotipos, y explotacion laboral-y se
remarca su presencia en festividades: la
fiesta de las Alasitas, la de la Virgen de
Copacabana, el homenaje a Bolivia en el
Buenos Aires Celebra, por ejemplo.
Benencia y Karasik (1995) sefialan que
la dimensién cultural de la inmigracién
boliviana en Buenos Aires “no pue-

de ser pensada simplemente como un
proceso de coexistencia de dos cultu-
ras: ‘la boliviana’ y ‘la metropolitana
argentina’”(p. 36) ya que la poblacién
boliviana que ha migrado estd confor-
mada por grupos culturales fuertemen-
te contrastantes —contrariamente a la

imagen culturalmente homogénea que
la poblacién argentina pudiera tener de
ellos. Sin embargo, si bien usualmente
se celebran sus comidas, danzas, su ca-
récter festivo y folclérico, estos aspectos
de su expresion cultural se amalgaman y
se toman como homogéneamente repre-
sentativos de toda la poblacién bolivia-
na. Una explicacidn a esta estrategia la
encontrariamos en que

por definir el sentido de la boli-
vianidad (como de cualquier otro
sentimiento de pertenencia a una
grupidad), los atributos culturales
son fijados de manera arbitraria y
concebidos como esenciales e inmu-
tables, no sélo por quienes asignan a
otros la otredad cultural sino también
por esos otros que se auto-delimitan
(Pizarro, 2013, p. 2).

3. Estas conclusiones

nacen a partir del
trabajo realizado

para el Proyecto
Acreditado 32/15 307
“Representaciones
Simbdlicas y Espacia-
les de la Nocidn del
‘Otro’ en las formas
de promocién de la
Diversidad Cultural
Argentina. Estudio
Comparado entre la
Ciudad de Cérdoba y
el Area Metropolitana
de Buenos Aires” en el
marco del Instituto de
Artes y Ciencias de la
Diversidad Cultural de
la Universidad Nacio-
nal de Tres de Febrero,
para el cual se analiza-
ron la pagina oficial
www.buenosaires.gob.ar
y sus publicaciones
online, la pagina del

drea de turismo de la
ciudad www.turismo.
buenosaires.gob.ar/es,
la pagina del Observa-
torio de las Colecti-
vidades —que al dia

de hoy ya no estd
disponible-y la
produccién del Canal
de la Ciudad- el canal
publico de CABA.

AREA 25(2) | MAYO - OCTUBRE 2019 | ISSN 2591-5312 | DOSSIER | © SI-FADU-UBA 8


www.buenosaires.gob.ar
https://www.estadisticaciudad.gob.ar/eyc/wp-content/uploads/2016/08/CV031607.pdf
https://www.estadisticaciudad.gob.ar/eyc/wp-content/uploads/2016/08/CV031607.pdf

En esta cita, Pizarro establece que esa
uniformidad en el concepto de ser boli-
viano vendria dada desde ambos lados
de la linea virtual que separa un nosotros
de un ellos, robusteciendo desde ambas
perspectivas la diferenciacién: el reco-
nocimiento de diferencias internas en
alguno de esos grupos descompondria
la fuerza tanto de una identidad como la
de sus bordes.

Es asi que no se hace mencién a las dis-
tintas naciones que conforman el Estado
Plurinacional de Bolivia, ni a las varias
lenguas que se hablan en el pais, ni a las
diversas creencias religiosas o a las cos-
tumbres que se comparten con algunas
poblaciones argentinas. Se podria sefialar
ademds que al resaltar esos elementos
culturales de forma homogénea se ha re-
flejado mayormente la diferencia entre las
personas nativas y las bolivianas, hacien-
do poca mencién a interacciones entre
ambos grupos o a los rasgos compartidos.
Esta tltima omisidén resulta llamativa, te-
niendo en cuenta que segtn algunos auto-
res esta comunidad ha logrado conformar
redes sociales activas y permanentes a raiz
de las cuales “los bolivianos han constitui-
do dmbitos comunes de préctica cultural
en diferentes espacios: en el mundo del
trabajo, en el barrio, en la interaccién co-
tidiana con diferentes actores” (Benencia
y Karasik, 1995, p. 37), incluso desco-
nociendo que “la inmigracién boliviana
en el Sur de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires ha creado paisajes propios”
(Sassone, 2012, p. 19).

En cuanto a la construccién de la
ciudad, el rol de la poblacién bolivia-

na en Buenos Aires excederia la mera
construccion de sus propios lugares

de habitar: Dolph (2011) propone,
incluso, que “la realidad tangible del
trabajo de los bolivianos en la industria
de la construccién de Buenos Aires es
ayudar a producir espacios urbanos
mercantilizados y fetichizados” (traduc-
cién propia, p. 40), sosteniendo en su
discurso la relevancia del creciente rol
de las personas bolivianas en la industria
de la construccién y su relacién con la
mercantilizacién de los espacios urba-
nos convertidos a raiz de esto en locus
de poder y reproduciendo la segrega-
cién dentro de la cual se localizan sus
espacios de vida. Por esta razén resulta
de importancia la reflexion sobre los
lugares de la ciudad en donde realmente
se expresa la comunidad boliviana.
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El Mercado Andino en la ciudad

En este contexto de expresiones cultura-
les encontramos el Mercado Andino: un
lugar que en la préctica no es un merca-
do —lugar publico con tiendas o pues-
tos— sino mds bien un centro comercial
de escala barrial que se ubica en Liniers,
en el limite entre la ciudad de Buenos
Aires y la provincia de Buenos Aires (ver
Grifico 4), cercano a importantes vias

de transporte: la terminal de 6mnibus, la
estaciéon de trenes, la avenida Gral. Paz

y la avenida Rivadavia por las cuales cir-
culan numerosas lineas de autobuses. Se
desarrolla a lo largo de aproximadamente
300 m sobre la calle José Le6n Sudrez y
sus transversales Ramén Falcén, Ibarrola
y Ventura Bosch. Es un lugar popular en
la ciudad donde se consiguen alimentos
tipicos de Bolivia y del norte argentino
que funciona a diario, aunque con mayor
afluencia los dias sdbados. Alli se comer-
cian alimentos y bebidas tipicas, trajes
folcléricos, indumentaria e imitaciones de
marcas originales de vestimenta. También
se encuentran restoranes y locales de
servicios, desde estudios de abogados a
lugares de lectura de la fortuna en hojas
de coca. La identidad —nacional, politi-
ca, cultural- boliviana se expone en los
nombres de los comercios, los alimentos
tipicos al paso, las insignias nacionales y
la musica. Abundan colores y olores que
reproducen en Liniers la relacién no solo
cultural sino también religiosa con la tie-
rra de origen. Los recursos culinarios son
aqui estrategias culturales generadoras de
cohesion que se traducen en précticas so-
cioespaciales. Se evidencia el poder de la
identidad como reactivo a la globalizacién
en cuanto resulta una imagen que se con-
trapone a las formas y normas estdndar
de los comercios fuera de la zona: algunos
comercios promocionan sus productos

a viva voz, en otros se escucha musica o
radio por altoparlantes, la mayoria de los
comercios estin adornados con insignias
nacionales bolivianas.



Gréfico

4. El Mercado Andino en la ciudad
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Fuente: elaboracién propia.

Las veredas de este mercado eran ocupa-
das de modo irregular hasta enero de 2018
cuando fueron desalojados los manteros

y puestos de venta informal. Esta ocu-
pacién —ilustrada en el relevamiento
fotogrifico de la Figura 1- funcionaba

no solo como expansion de los comer-
cios: también los puesteros colocaban de
modo independiente toldos y sombrillas

Vivienda
Educacion / formativo

/I Acceso a gastronémico en piso superior

P> Acceso a servicio en piso superior

P> Acceso a vivienda en piso superior

> Acceso a educacion / formacién en piso superior

para acondicionar su situacién ante el
clima. Los cestos de basura son escasos
aun hoy, y en algunas oportunidades los
puestos callejeros bloqueaban el acceso
alos mismos. La carga y descarga de
mercaderias sumadas al intenso tréfico
habitual de la zona produce incluso en
el presente algunas congestiones en el
transito. En conjunto, el mercado en si
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Figura 1

El Mercado Andino hasta
enero de 2018.

Fuente: relevamiento

fotografico propio.

todavia incluye algunos elementos de
apariencia irregular y sin control, trans-
mitiendo una sensacion de cierta preca-
riedad y marginalidad. En el relevamien-
to fotogrifico de la Figura 2 se puede
observar el funcionamiento actual del
mercado en un dia de semana.

El Mercado Andino es el caso de cémo,
a partir de una estructura presente —zona
comercial preexistente, cercania con los
puntos de residencia y concentracién de
la comunidad- el zejido social —colectivo
boliviano con necesidades laborales y de
visibilidad— ha acogido y modificado el
espacio publico, brindindole una nueva
identidad a la vez que reafirma la propia.
Esta apropiacién dota de un nuevo signi-
ficado al espacio y permite identificarlo
como un lugar boliviano por bolivianos
y argentinos. Al mismo tiempo, facilita,
a través del comercio mayormente de
elementos gastrondmicos, la participa-
cidn de esta colectividad particular en la
cotidianeidad de la vida local.

Este sector, entonces, emerge dentro

del mapa de la ciudad de Buenos Aires
como un agregado impensado dentro
del collage que no obedece a las reglas
impuestas. Y si bien otorga visibilidad
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a la comunidad proponiendo una rela-
cién con el espacio encontrado y una
respuesta al mercado laboral que les es
esquivo, como espacio didictico refuerza
la imagen de fuera del orden e ilegitimi-
dad. Podria decirse que al transmitir una
apariencia urbana negativa —contraria a
una imagen de controlada buscada por el
marketing urbano— se contribuye a erigir
una barrera étnica, paraddjicamente con
un grupo cultural que es cercano al argen-
tino, sobre todo con particular similitud a
las poblaciones del norte del pais.

El espacio del mercado en el barrio

En este sector de Liniers prevalecen

las construcciones bajas de hasta tres
pisos, aunque se destacan algunas gran-
des construcciones como la terminal de
émnibus Parada Liniers y el Liniers Plaza
Shopping. La calle José Le6n Suérez es
una via de tinica mano altamente transi-
tada, que tiene sobre ambos lados largas
filas de automdviles estacionados —practi-
ca prohibida por las leyes de trinsito de la
ciudad. Las calles transversales son menos
transitadas, pero a pesar de ello estin tam-
bién ocupadas por autos estacionados. Si
bien el mercado es un punto convocante,



la presencia del shopping, la estacion de
6mnibus y la importancia de la avenida
Rivadavia como via comercial influyen en
la persistente presencia vehicular.

A pesar de que el nombre popular

con el que se conoce esta zona es el de
Mercado, poco queda aqui de esa idea
de lugar puablico con tiendas o puestos.
Esta porcién del barrio estaria, al dia

de hoy, incluida en el Plan de Puesta en
Valor de Liniers presentado en enero de
2018 “para beneficio de los comerciantes
y los vecinos” (Gobierno de la Ciudad
de Buenos Aires, 2018). Los trabajos

del plan de renovacién comenzaron ese
mismo mes con el ordenamiento de la
ocupacién de las veredas y remocién de
puestos callejeros y vendedores ambu-
lantes, prosiguié con la remodelacién de
la avenida Rivadavia con mejoras en las
veredas y paradas de transporte publico,
y continta al presente —enero de 2019—
con modificaciones de las calles y veredas
desde Rivadavia hacia el sur.

El equipamiento

Podriamos afirmar que el equipamiento,
al dia de hoy, es escaso: los cestos de ba-
sura son pocos, y si bien en la esquina de

José Ledn Sudrez e Ibarrola encontramos
un contenedor de grandes dimensiones,
también hemos visto durante los releva-
mientos que la basura se acumula a sus
costados. En ese mismo cruce de calles se
han colocado bolardos y desagiies —parte
de una intervencién urbana anterior que
unificaba el nivel de la vereda y la calzada
de manera de eliminar barreras urbanas
para el peatén—; pero a pesar de estas
intervenciones en algunos sectores de las
veredas, hoy también se presentan roturas
y piezas flojas.

En algunos sectores se siguen haciendo
conexiones —de cable, de teléfono— por
via aérea, lo que resulta en un entretejido
de cables que se entrelazan a la altura de
los primeros pisos.

Las funciones

Las funciones preponderantes en este
sector son las de comercio y servicios. En
una lectura del uso de las plantas bajas
desde la Avenida Rivadavia, estas son
practicamente las tnicas dos funciones.
Las viviendas comienzan a aparecer sobre
la calle José Ledn Suarez mientras nos
movemos en direccién sur y en espe-

cial una vez atravesada Ventura Bosch.

Figura 2

Funcionamiento del
Mercado Andino durante la
semana.

Fuente: relevamiento

fotografico propio.
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Inclusive, se ocupan con servicios —pe-
luquerias, consultorios,entre otros—y
restoranes algunos de los pisos superiores,
a los que se accede desde la calle por una
puerta simple sobre la linea municipal.
Dentro del rubro comercio, los que

mds se reiteran son los que comercian
alimentos —principalmente verdulerias

y productos a granel: cereales, harinas,
hierbas, condimentos-y los de indumen-
tarias. También se encuentran cotillones
donde se consiguen elementos folcléricos
y religiosos de la cultura andina, y en
algunos casos las tres funciones juntas.
En cuanto a los servicios, proliferan las
peluquerias y los servicios de salud, pero
dada la cercania a la terminal de 6mnibus
el servicio que mds se repite es el de las
casas de cambio y envio de dinero.

El Mercado Andino como canal
intercultural

Sabemos que a través de las relaciones y
las experiencias el hombre convierte los
espacios indiferenciados en lugares con
un significado. Es interesante, enton-

ces, intentar responder a los siguientes
interrogantes: ¢de qué modo las distintas
formas de expresion cultural transforman
a este espacio en un lugar con significado
de bolivianidad?, ; existen otros aspectos
de la inmigracién boliviana que se reflejan
en estas expresiones?, ¢han influido los
espacios de poder en el mensaje intercul-
tural de este sector?

Tenemos un caso en el que el comercio
tiene una funcién primordial. Esta activi-
dad subsiste, sin duda, como un modo de
apertura no solo intra sino extracomunita-
ria, siendo asi promotora de sociabilidad.
En el Mercado Andino las fachadas, y en
ocasiones las veredas, son principalmente
modificadas por comerciantes y personas
usuarias por medio de la exposicién de
mercaderias por fuera del limite del local,
carteles, techados y filas de espera mas
alld de la linea municipal. Como espacio
del actuar economico (Mela, 1989), tienen
una marcada connotacién funcional: la
misién principal de estos elementos es la
de promover y facilitar la venta —exponer
productos, proteger del sol o la lluvia a
los clientes, ofrecer servicios. La pregunta
emerge ante elementos que exceden esta
funcién: insignias nacionales, murales alu-
sivos, musica tradicional. Segun Lefebvre
(1991) “La representacién simbdlica
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ayuda a mantener estas relaciones sociales
en un estado de coexistencia y cohesién”
(traduccién propia, p. 32). Llevandolo al
caso de estudio se podria afirmar que las
distintas expresiones encontradas reafir-
marian la existencia de la poblacién boli-
viana en el espacio urbano y su identidad
como comunidad. Entendemos y resalta-
mos que tomar este tnico elemento como
expresion cultural llevaria “jerarquizar
excesivamente lo étnico en detrimento de
otras pertenencias como la clase, las zonas
de residencia, etc.”(Grimson, 2001, p. 97).
Por esta razon llegamos al andlisis de estos
puntos recién luego de revisar distintos
aspectos de la inmigracién boliviana en
Buenos Aires. Se comprende a las mani-
festaciones en el Mercado Andino como
parte y producto de las otras pertenencias.
Dentro de las demostraciones cultura-

les encontradas, merece la pena incluir
también los festejos, aunque no sea esta la
funcién primordial asignada al sector bajo
andlisis. Si bien este no es un punto de la
ciudad donde este aspecto social tenga
lugar con mayor frecuencia —como si lo
pueden ser el Barrio Charrta o el Parque
Indoamericano- existen festividades que
se realizan en el Mercado Andino, a veces
como sede accesoria. El festejo, tanto
como la ocupacién de la vereda buscan
también visibilidad y reconocimiento,
trastocando el significado cotidiano de la
calle, cargando este elemento urbano de
un nuevo valor, emergente de la identidad
boliviana que lo llena ya no en la vida do-
méstica comercial si no en la conmemora-
cién de tradiciones del pais de origen.

En un anilisis detallado (ver Grifico

5) se evidencia la fuerte presencia de la
comunicacién intercultural. La mayor
parte de los locales comerciales -incluso
aquellos sin referencias culturales- se
encuentran, casi exclusivamente, sobre
las calles J. L. Suérez e Ibarrola. En ese
conjunto, aproximadamente un tercio

de los comercios hacen referencia a
Bolivia de alguna manera. Dentro de
éstos, la presencia de alimentos tipicos e



Grafico 5. Comunicacion intercultural en el Mercado Andino
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Fuente: relevamiento propio de recorridos visuales.

AREA 25(2) | MAYO - OCTUBRE 2019 | ISSN 2591-5312 | DOSSIER | © SI-FADU-UBA 14



Comunicacion verbal

Comunicacion combinada

Figura 3

Comunicacioén intercultural
en el Mercado Andino.
Fuente: relevamiento

fotografico propio.
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importados y las referencias a insignias
nacionales son los modos de comunica-
cién mads repetidos.

Segun la clasificacién de Grimson (2001)
los elementos comunicativos presentes
corresponderian a una escena del tipo
intercultural directa, ya que correspon-
de al espacio publico y también al tipo
intracultural directo, ya que ala vez es
este un territorio de actividades grupales,
festividades y actividades rituales —aunque
no sea esta su funcién primordial. Como
ya ha sido explicado, la comunicacién
intercultural es un modelo orquestal y en
este caso eso resulta evidente: se super-
ponen elementos de distintos lenguajes:
verbales —textos que refieren a costum-
bres, topénimos que dan nombre a locales
comerciales, nombres de comidas tipicas
exhibidos en carteles y promociones—y
no verbales. Incluidos en estos ultimos,
son los del tipo paralingiiistico —algu-
nos acentos al hablar, y el volumen de la
musica o la radio en algunos locales— los
que mds abundan, y dentro de ellos los
que hemos clasificado como visuales: los
colores de la bandera boliviana o su escu-
do, las imagenes de las comidas exhibidas
en fotos o los alimentos en venta exhibi-
dos en cestos, los elementos folcléricos
expuestos en el exterior. La comunicacién
olfativa y tdctil también estdn presen-

tes dada la naturaleza de los comercios,
aunque lo estdn en menor medida: son
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persistentes los aromas de los alimentos
y en especial de los condimentos que se
perciben al transitar las veredas, el canal
tctil actda sobre los elementos que se
exhiben. Probablemente, este canal y

los del tipo kinésico y proxémico hayan
sido modificados a raiz de los trabajos
del Plan de Puesta en Valor: al retirar a
los manteros, puesteros y vendedores
ambulantes la vivencia de los espacios es
distinta a la de un afio atrés; sin embargo,
algo atin puede percibirse en los comer-
cios que exponen sus productos por
fuera de la linea municipal. Inclusive, en
muchos de los locales no existe la tipica
vidriera —entendida como una pared
fisica, aunque transparente que separa

el interior y el exterior del local- y deja
de existir un limite entre productos y
visitantes. En la mayoria de los casos,

los canales de comunicacién se presen-
tan combinados, dando como resultado
un contexto complejo y expresivo (ver
Figuras 3 y 4).

Existe, ademads, sobre los locales comer-
ciales de la calle José Ledn Suérez, un
punto donde se hace una clara alusién a la
cultura prehispanica. El mural La leyenda
de la Coca realizado por los artistas calle-
jeros Antropoide Sinchez —de Bolivia—y
Henrique Hudson (Hudhen) de Uruguay
“tuvo la intencién de contar una leyen-
da de la cultura incaica a través de un
mural que sugiera un recuerdo a las raices



Comunicacion no verbal/visual - Elementos folcléricos y alimentos tipicos o importados

indigenas” (Sdnchez y Hudson, 2015). Al
momento de explicar la obra, los autores
relacionan ese mito directamente con la
historia de Bolivia y justifican su localiza-
cién en este sector de Liniers.

Reflexiones finales

¢De qué modo las distintas formas de
expresion cultural transforman a este
espacio en un lugar con significado de
bolivianidad?

Los trabajos de Sassone (2007), ya enten-
dian a esta porcién de ciudad como un /u-
gar —espacio con significado (Tuan, 2014)—
boliviano, clasificindolo como un lugar
de comercio. Luego del trabajo realizado
podriamos agregar también la funcién

de lugar de servicio y afirmar que ade-
mds tiene una funcién de comunicacién
identitaria e incluso hasta de reafirmacién
frente a la poblacion local: ratificarfa la

presencia de la comunidad en el sur de

la ciudad y serviria a sostenerla —tanto
desde su funcionamiento como desde su
representatividad.

Si bien es una porcién de ciudad circuns-
cripta aproximadamente en 500 metros de
recorrido, la bolivianidad se torna omni-
presente. Tomando una postura desde la
vida cotidiana del espacio urbano, se pue-
de establecer que, a pesar de los ultimos
cambios, en una perspectiva peatonal es
practicamente imposible no tener alguna
referencia a Bolivia. En el relevamiento
fotografico se puede apreciar el cardcter
altamente comunicativo de las fachadas y
del sector en su conjunto.

Incluso las formas de las celebracio-

nes refieren a lo boliviano, ya que las
procesiones como las que se hacen en
honor a las virgenes son un tipo caracte-
ristico de algunos rituales de religiosidad
popular* que se han podido mantener

en el Mercado Andino: en principio, no

Gil‘us

money transfepg

Envids mds que dinero, Envids emocj

Figura 4

Comunicacioén intercultural
en el Mercado Andino.
Fuente: relevamiento

fotografico propio.

4. Rituales que incluso,
si pensdramos en el
desplazamiento lineal
en el espacio de las
procesiones, llegarfan
hasta tradiciones
prehispdnicas (Terrén
de Bellomo, 2005).
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5. Jefe de Carrera de
Arquitectura y Turis-
mo en Universidad
de Aquino Bolivia
UDABOL. Con-
sultado en entrevis-
tas personales, en
http://ramirozalles.
blogspot.com/ y en
Zalles Pinell (2018).

habria sido necesario modificar la forma
original de la celebracion para adaptarla
al espacio urbano disponible, aunque si
ha sido necesario alternar su funciona-
miento habitual por el lapso que dura la
celebracion.

iExisten otros aspectos de la inmigracion
boliviana que se reflejan en estas
expresiones?

Mis alld de lo relatado anteriormente,
es posible observar en las caracteristicas
espaciales algunos otros aspectos de la
inmigracién boliviana. Por un lado, se
encuentra una evidencia de la predis-
posicion de la comunidad a atomizarse
en sectores de la ciudad: la presencia
de comercios étnicos se diluye abrup-
tamente mds alld de los limites del drea
estudiada. Si bien se encuentran algu-
nos locales de comercio gastronémico-
alimenticio sobre la avenida Rivadavia
al salir de la capital, estos son pocos y
se ubican solo en los primeros metros.
Se evidencia también la persistente
relacién con la tierra de origen: se aglo-
meran en el Mercado Andino distintos
prestadores de servicios de envio de
paquetes y dinero y de venta de pasajes
y su carteleria carga las visuales pea-
tonales —y aunque si bien no lo hacen
mayormente de modo verbal, recurren
a ciertas alusiones a la bandera bolivia-
na o imdigenes folcldricas.

Siendo tan significante la presencia de
venta de alimentos, esto confirmaria la
valoracion de la Madre Tierra expuesta
en los trabajos analizados de Sassone:
ya no tendrian una valoracién uni-
camente alimenticia, sino simbdlica,
religiosa y social.

Incluso se podria vislumbrar en el
comercio y el grado de reciprocidad e
interconexion a varios niveles que se de-
sarrolla en el Mercado Andino algo del
concepto de piso ecolégico —que el pro-
fesor Zalles Pinell* describe como una
forma de aprovechamiento del espacio
de raigambre prehispdnica mediante la
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diversificacién de los ecosistemas, que al
dia de hoy se refleja como un movimien-
to “entre diferentes zonas geograficas
pero también entre diferentes industrias,
profesiones y negocios, van forman-

do clisters y generando economias de
escala” manteniendo “intercambio y
comunicacién constante entre grupos
gremiales y clanes familiares, cuyas
potencialidades trascienden paises y
fronteras en afdn de superaciéon”. Podria
decirse que en el Mercado Andino se
vislumbran ciertos aspectos de ese inter-
cambio y del comercio como forma de
progreso en la propia situacion.

Sin embargo, también se infieren
algunas ausencias en cuanto a la co-
municacién verbal. Resulta llamativa

la ausencia de una terminologia en
idiomas originarios mas profusa. Una
justificacion certera de ello requeriria
un profundo andlisis sociolingiistico de
la comunidad boliviana que excede los
limites de este trabajo. Sin embargo, es
posible arriesgar algunas suposiciones:
por un lado, que lenguas como el que-
chua o el aymard pudieran estar rele-
gados al dmbito familiar, por otro, que
la lengua originaria estd intimamente
ligada no solo a una nocién de cultura,
sino que esta tiene un lugar especifico
en la estructura clasista de la sociedad
boliviana (Sichra, 2005).

¢Han influenciado los espacios de poder en
el mensaje intercultural de este sector?

Se ha mencionado la valoracién que

el Gobierno de la Ciudad ha hecho
sobre algunos eventos culturales, como
la Declaracién N° 379 (1998) de la
Legislatura portefia, donde declaraba de
interés cultural los festejos en conme-
moracién de las Fiestas Patronales de la
Virgen de Copacabana. Pero aparte de
las modificaciones del Plan de Puesta en
Valor que se estdn llevando a cabo desde
2018, la participacién de la ciudad como
espacio de poder sobre este sector en
particular del territorio no es manifiesta


http://ramirozalles.blogspot.com/
http://ramirozalles.blogspot.com/

y se habria limitado a permitir los cortes
de calles necesarios para realizar los
desfiles de las celebraciones. Por ejemplo,
la Resolucion N° 465/SSTYTRA/16 (2016)
de la Secretaria de Trénsito y Transporte
sancionada en setiembre de 2016 que
autoriza “a la Parroquia Virgen de
Copacabana, con motivo de la reali-
zacién de una procesién y un evento
cultural, con presencia policial” (Art. 1)
incluyendo cortes totales, momenti-
neos y sucesivos y posteriormente una
misa conmemorativa, a la vez que “no
implica autorizacién para la ocupacién
de veredas ni otro espacio publico ni la
realizacién deactividades comerciales,
promocionales y/o actividades publici-
tarias” (Art. 6). La Resolucion N° 613/
SSTYTRA/17 (2017), con articulos
similares, sirve como autorizacién para
la celebracion de las Fiestas Patronales
de la Virgen de Urkupifia de ese afio.
Sin embargo, se puede afirmar que

mis alld de esos ejemplos, el Mercado
Andino pricticamente carece de cola-
boracién por parte de los espacios de
poder locales para facilitar la comuni-
cacién intercultural: no son evidentes,
al menos desde la vivencia cotidiana del
lugar, participaciones de espacios del
Gobierno de la Ciudad o de entidades
bolivianas en el pais. Por el contrario,
las marcas culturales son producidas
por los propios duefios de los loca-

les: los colores nacionales, las especias
comerciadas en la vereda, los topénimos
bolivianos escritos en los negocios con-
forman las “marcas culturales visibles
que hablan de un paisaje urbano “exé-
tico” para las miradas de los vecinos y
de los transetintes habituales” (Sassone,
2014, p. 10), pero que han sido creadas
desde la colectividad hacia el afuera.

Se reiteraria aqui, nuevamente, en esa
exotizacion desde adentro, la diferencia-
cién hacia ambos lados que se hace de
la propia cultura respecto de aquella del
pais receptor a modo de afirmacién de la
propia identificacién.

A modo de conclusion

En este caso se puede ver c6mo, a partir
de una estructura existente —zona comer-
cial preexistente, cercania con los puntos
de residencia y concentracién de la comu-
nidad- el tejido social —colectivo boliviano
con necesidades laborales y de visibilidad—
se apropia y modifica el espacio publico,
brinddndole una nueva identidad a la vez
que reafirma la suya. Esta apropiacion
brinda un nuevo significado al espacio y
permite identificarlo como un lugar boli-
viano por locales y extranjeros. Al mismo
tiempo, facilita, a través del comercio la
participacion de esta colectividad particu-
lar en la cotidianeidad de la vida local.

La forma fisica de la ciudad hace visible la
red relacional y a la vez esa misma red la
transforma. La forma de la ciudad es asi
cambiante, pues se ajustard a las modi-
ficaciones de la propia estructura social.
Entendiendo que la ciudad actual se
construye continuamente a partir de los
elementos que emergen y se superponen,
queda expuesta la pregunta sobre el rol
del urbanismo y los parimetros que se
adoptan desde los espacios de poder
para seleccionar cudles emergentes son
apoyados, promocionados o disimula-
dos. Es decir, qué patrimonio urbano es
validado desde los espacios de poder y
cual no lo ha sido atin, o lo ha sido en
menor medida. Las decisiones en pos

de obtener una imagen de ciudad global
guiadas por estrategias de mercado
parecen haber derivado en operaciones
urbanas dispares, y las calidades espa-
ciales que se han buscado y se ofrecen
replican las situaciones sociales preexis-
tentes —discriminacion, irregularidad— de
la comunidad bajo estudio =
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